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Viden se odvraci od masoveho turismu

Méné hromadného turismu, vice kvality a luxusu. Viden predstavila novou
méstskou strategii pro rozvoj cestovniho ruchu. Mésto nebude lakat
nizkonakladové aerolinky, naopak se chysta na prémiové navstévniky a

znameé ctvrti.

Turismus se v poslednich desetiletich zafadil mezi vyznamna ekonomicka odvétvi.
Vidni jako jedné z nejpopuléarnéjSich destinaci svéta ro¢né pfinasi 4 miliardy eur
pfidané hodnoty a zajistuje 90 000 pracovnich mist. Zarover pocet navstévnika ve
Vidni od roku 1990 narostl o vice nez 150 % na lofiskych 7,5 milionu.

Zadny Disneyland

Misto masovosti ale nyni Viden chce vsadit na kvalitu. Nova turisticka strategie do
roku 2025 cili na udrZitelny rozvoj v souladu s cili mésta a potfebami mistnich
obyvatel. ,Ustifedni otazka dal$ich let nezni, co muze udélat nase mésto pro
turismus, ale co muze cestovni ruch udélat pro nase mésto,” vysvétluje viderisky
starosta Michael Ludwig.

Viden se podle n&j nesmi stat ,pohadkovou vesnici nebo disneyovskym méstem.”
Dlouhodoby zamér by mél proto mimo jiné ulehgit historickému centru, turisté totiz
budou novymi kampanémi motivovani k navstévé dosud méné znamych oblasti.

Nové cilové skupiny misto masovych turistt

Podpory se naopak nedocka hromadny turismus. ,Nabidky, které pfinadeji masovy
turismus a stoji v rozporu s pfijatelnosti cestovniho ruchu, Vider v budoucnu nebude
podporovat,“ uvadi feditel méstské turistické centraly Norbert Kettner.

JesSté pred predstavenim strategie uz Viden napfiklad pfiSla s omezenim pro
prodejce previeCené v kostymech Mozarta. Mésto bude do budoucna mimo jiné
méné spolupracovat s nizkonakladovymi aerolinkami a nezu€astni se ani tradi¢niho
turistického veletrhu ITB v Berliné. ,Masovy turismus nepotfebuje marketing, ale
regulaci,“ cituje Kettnera rakouska verejnopravni televize ORF. Problémem podle
né&j neni mnoZzstvi lidi, ale rychlé vydélavani penéz na ukor kvality vefejného prostoru
a obyvatel.
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Viden se naopak zaméfi na specifické cilové skupiny luxusnich cestujicich, LGBT
nebo kongresové turisty. Ti mimochodem denné ve Vidni utrati kolem 540 euro, tedy
dvojnasobek vydaju béznych turistd.

Key Performance Indicators
Uspéch strategie bude Videri vyhodnocovat podle spinéni esti kli¢ovych ukazateld:

= zvySeni pfinos( turismu ze &tyf na Sest miliard euro ro¢né,

* navySeni obratu ubytovacich zafizeni z 900 miliond na 1,5 miliardy euro
rocné,

» vysoka spokojenost hostli zlstane zachovana: 9 z 10 navstévniki
doporuduje navstévu Vidné ostatnim,

= pozitivni vnimani cestovniho ruchu mistnimi obyvateli se nezméni: 9 z 10
Videnanl ma k turismu kladny vztah,

= zdvojnasobeni poctu turistickych podnikld s certifikatem Zivotniho prostredi
ze 112 na 224,

= podil pfijizdéjicich cestujicich vlakem (21 %) a automobilem (26 %) se
obrati.

Vice informaci k Visitor Economy Strategie 2025: https://shaping.wien.info

Foto: Kostel svatého FrantiSka z Assisi © Pierre Blaché / Pexels
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Zahrani¢ni kancelaf mésta Vidné podporuje vyménu zkuSenosti a spolupraci mezi
Prahou a Vidni a také do Ceska pfinasi novinky z Vidné&. Zahraniéni kancelare
Eurocomm-PR pUsobi v deviti zemich stfedni a jihovychodni Evropy.
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